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Despre producţia originală

Managementul companiei audiovizuale

- Descriere -

Un workshop de două zile ce se va desfăşura pe 13 şi 14 decembrie 2007 în Bucureşti, la Auditoriul Multimedia din sediul Ministerului Culturii şi Cultelor
Public-ţintă: 

10 manageri,
10 producători şi 

10 angajaţi din cadrul a 10 companii de producţie* care lucrează activ la un pachet de proiecte (filme artistice pentru cinema şi/sau televiziune, documentare şi animaţii), fie ca producţie naţională sau internaţională.
PROGRAM

Primirea participanţilor şi prezentarea generală a programului workshop-ului.
· Scurtă introducere a activităţii şi experienţei experţilor în finanţarea filmelor de lung metraj şi a filmelor artistice pentru televiziune, în managementul consilierii pe teme legate de Planificarea Afacerilor şi Planificarea Strategică pentru filme, televiziuni şi companii de producţie media independente.

*Din cauza problemelor legate de confidenţialitatea corporativă, acest modul de training va fi privat şi inaccesibil observatorilor. 

„PLANUL STRATEGIC PE 5 ANI PENTRU REGIZORI”
Orar
Joi – 13 Decembrie 2007
10.00 – 18.30
10.00 – 10.30
Introducere în instrumentele de planificare a afacerilor şi problemele asociate în mod normal cu planificarea pe termen mediu. Chestiuni asociate cu confidenţialitatea.
10.30 – 13.00
Definirea viziunii, misiunii şi obiectivelor fiecărei companii.
13.00 – 14.00

Pauză pentru masa de prânz.
14.00 – 14.30

Definirea valorilor fiecărei companii.
14.30 – 15.00

Definirea scopurilor fiecărei companii.



15.00 – 18.00
Analiza SWOT a fiecărei companii (Calităţi versus Slăbiciuni; Oportunităţi versus Riscuri).
18.00 – 18.30

Identificarea Strategiilor viabile.
Vineri, 14 decembrie 2007





10.00 – 18.30

10.00 – 12.00
Identificarea Strategiilor Primare şi Secundare pentru fiecare companie.

12.00 – 13.00

Strategii de prioritate.
13.00 – 14.00

Pauză pentru masa de prânz.
14.00 – 16.00

Elaborarea Planului Strategic al fiecărei companii.



16.00 – 18.00

Consultaţii individuale cu fiecare companie în parte.
18.00 – 18.30
Implementarea Planului Strategic şi o sesiune de întrebări şi răspunsuri.
Prima zi a Planului Strategic este intensă şi durează adesea cu o oră sau două mai mult decât a doua zi. Participanţii trebuie să fie dispuşi să lucreze până târziu, iar organizatorii trebuie să fie pregătiţi pentru această posibilitate. Instructorii vor fi disponibili oricând spre a oferi ajutor şi sfaturi participanţilor.

Expertul este dispus la discuţii informale în timpul pauzelor pentru masa de prânz şi cină. Sesiunile de consultaţii individuale sunt opţionale: scrierea de Planuri Strategice va continua în tot acest timp.

Scopul workshop-ului este de a oferi instrumente utile şi de durată producătorilor specializaţi mai degrabă pe managementul crizei pe care o presupune turnarea unui film sau filmarea unui program de televiziune, decât pe exigenţele managementului pe termen lung al companiei.
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